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Negatywne zjawiska zwigzane z zasSmiecaniem reklamami przestrzeni publicznej
sa bolaczka wiekszos$ci miast i dotycza calego kraju, nie tylko Swidnicy.
Reklamy zawlaszczaja najcenniejsze terytoria przestrzeni miejskiej.
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Niniejszy material przedstawia indywidualne podejscie do polityki
reklamowej, ktora w skuteczny spos6b ma doprowadzié¢ do
uporzadkowania Miasta.

Obrazuje caloksztalt dzialan, ktore zostaly
wykonane na przestrzeni 2015-2016r.

Fotografie udostepnione z zasobéw Wydzialu Promocji Urzedu Miejskiego w Swidnicy



+REKLAMA W MIESCIE 0BSZARY PROBLEMATYCZNE”
NA BUDYNKACH

BIURO
{ | RACHUNKOWE

ul. Zamkowa

ul. Spéldzielcza

ul. Zamkowa

Fotografie wykonanie podczas inwentaryzacji reklam w okresie 2015 — 2016 przez pracownikéw Wydziatu Gospodarki Przestrzennej i Architektury Urzedu Miejskiego w Swidnicy



+REKLAMA W MIESCIE 0BSZARY PROBLEMATYCZNE”
WJAZDY DO MIASTA

S s B REKLAMY WOLNOSTOJACE

'ROLETY BRAMY KRATY

od strony Wroclawia — ul. Szarych Szeregéw — droga krajowa 35
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od strony
Walbrzycha — droga

od strony Walbrzycha — Modliszowa — droga powiatowa 379 krajowa 35

Fotografie wykonanie w okresie kwiecieri - czerwiec 2016 przez pracownikow Wydzialu Gospodarki Przestrzennej i Architektury Urzedu Miejskiego w Swidnicy



,REKLAMA W MIESCIE 0BSZARY PROBLEMATYCZNE”

PRZESTRZENIE PUBLICZNE
I MIENIE GMINY

TELFFONY '
KOMORKow
. *SKUP .
* SPRZEDA7
* ZAMIANA
* NAPRAWA
A ._* SCIAGANIE
1) smwockow. |

ul. Komunardéw

Fotografie wykonanie w okresie kwiecie - czerwiec 2016 przez pracownikow Wydzialu Gospodarki Przestrzennej i Architektury Urzedu Miejskiego w Swidnicy



+REKLAMA W MIESCIE 0BSZARY PROBLEMATYCZNE”
OGRODZENIA
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ul. Westerplatte — ul. Kasztanowa
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ul. Westerplatte

pl. Sw. Malgorzaty

Fotografie wykonanie podczas inwentaryzacji reklam w okresie 2015 — 2016 przez pracownikéw Wydziatu Gospodarki Przestrzennej i Architektury Urzedu Miejskiego w Swidnicy



»PRZESTRZENIE PUBLICZNE
ZAJETE W MALYM STOPNIU LUB WOLNE OD REKLAM’
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ul. Bystrzycka

Fotografie wykonanie podczas inwentaryzacji reklam w okresie 2015 — 2016 przez pracownikéw Wydziatu Gospodarki Przestrzennej i Architektury Urzedu Miejskiego w Swidnicy



Uregulowania prawne

- ocena 1 mozliwe kierunki dzialan
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w tym prawa ogolnego ustaw (10 ustaw)

KIERUNKI PRAWNE
DO FORMULOWANIA POLITYKI REKLAMOWEJ GMINY

Wejscie w zycie nowej regulacji prawnej jaka jest ustawa z dnia 24 kwietnia 2015 r.
o zmianie niektorych ustaw w zwiqzku ze wzmocnieniem narzedzi
ochrony krajobrazu,
nie zmienilo procesu umieszczania reklamy w przestrzeni publicznej.

Najwazniejsze regulacje to:

wprowadzenie nowych jednoznacznych definicji,

przypisanie nowych kompetencji przede wszystkim organom samorzqdowym gminy w
postaci mozliwosci tworzenia dodatkowego prawa miejscowego

oraz ustanowienia dodatkowych oplat lokalnych,

mozliwosé wydawania decyzji administracyjnych w celu egzekucji ustalen prawa miejscowego.

ZESTAWIENIE
regulacji prawnych w mpzp
Proces nadal podlega regulacjom (udziat procentowy w powierzchni
okreslonym w kilkunastu aktach prawa, miasta)

nie ma zakazoéow
ani ograniczen

17%

i rozporzadzen wykonawezych oraz
aktow prawa miejscowego.
M ogdlne regulacje, np.

dopuszczenie lub
zakaz

® szczegoOtowe
regulacje
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REKLAMA

upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie informacji promujacej
osoby, przedsiebiorstwa, towary, ustugi, przedsiewziecia

lub ruchy spoleczne*

TABLICA
REKLAMOWA

przedmiot materialny przeznaczony lub

shuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego

elementami konstrukcyjnymi i
zamocowaniami, w szczegolnosci

baner reklamowy, reklame
naklejana na okna budynkéw i
reklamy umieszczane na
rusztowaniu, ogrodzeniu lub
wyposazeniu placu budowy, z
wylaczeniem drobnych przedmiotow
codziennego uzytku wykorzystywanych
zgodnie z przeznaczeniem

**definicje z ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym

Fotografie ze stron internetowych oraz z zasobow Wydzialu Gospodarki Przestrzennej i Architektury



DEFINICJE

URZADZENIE REKLAMOWE

nosnik informacji w jakiejkolwiek materialnej formie
wraz z elementami konstrukeyjnymi i zamocowaniami
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tablica reklamowa lub urzadzenie reklamow
informujaca o dzialalnoSci prowadzonej na
nieruchomodci,
na ktoérej ta tablica reklamowa lub urzadzenie
reklamowe sie znajduja*
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ADWOKATURA
POLSKA

KANCELARIA
ADWOKACKA

— O
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tel. 506 055 689
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definicje z usta

o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
Fotografie ze stron internetowych oraz z zasobow Wydzialu Gospodarki Przestrzennej i Architektury



DZIALtANIA OBOWIAZKOWE
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DZIAtANIA FAKULTATYWNE

;Nybér moiliwych dziatan ptawnyd;
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Przepisy dotychczasowe i nadal obowiazujace ’ l Skorzystanie z delegacji wprowadzonych ustawg ,krajobrazowg” ]
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1. Ustalenie wiasciciela obiektu lub terenu, na ktérym chce sie umiesci¢ reklame.

2. Ustalenie zasad lokalizacji reklamy wynikajacych z prawa miejscowego oraz ochrony konserwatorskiej.
3. Uzyskanie odpowiedniej zgody wiasciciela obiektu lub terenu wraz z ustaleniem warunkéw umowy, w tym opflat, w zaleznoséci od miejsca lokalizacji.

e - ——— ——

Optaty

e optata za umieszczenie reklam na obiektach i terenach (wg uchwat Rady
Miejskiej lub ustalona indywidualnie przez wiasciciela obiektu lub terenu)

® optata za umieszczenie reklam w pasie drogowym wg uchwaty Rady Miejskiej
o ustaleniu stawki za zajecie pasa drogowego gminnych drég lub oplaty
ustalone przez innych zarzgdcoéw drég

"'*l'
e optata za umieszczenie reklam na obiektach i terenach (wg uchwat Rady
Miejskiej lub ustalona indywidualnie przez wiasciciela obiektu lub terenu)
® optata za umieszczenie reklam w pasie drogowym wg uchwaty Rady
Miejskiej o ustaleniu stawki za zajecie pasa drogowego gminnych drég lub
innych zarzadcow

Egzekucja prawa

* wprowadzenie regulacji w postaci dodatkowej optaty reklamowej od
umieszczenia tablic reklamowych lub urzadzer reklamowych

— e
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e prawo wiascicielskie - Kodeks cywilny, Kodeks wykroczen

e Powiatowy Inspektor Nadzoru Budowlanego — samowole budowlane na
wszystkich obiektach

* Wojewddzki Konserwator Zabytkéw - samowole budowlane na obiektach
zabytkowych

5" "

* prawo wiascicielskie - Kodeks cywilny, Kodeks wykroczen

e decyzje wydawane przez Prezydenta Miasta ustalajace wysokosc kary
pienieznej oraz obowigzek dostosowania tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego do przepiséw uchwaty, albo usuniecia tablicy lub urzadzenia

© kary pienigzne za niewykonanie ww. decyzji



Podjete dzialania

na przestrzeni 2015-2016 zmierzajace do wypracowania
polityki reklamowe;j
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POLITYKA
CEL I KIERUNKI DZIAEAN

DZIALANIA WSTEPNE
2013-2016
wykonanie inwentaryzacji Rynku - 2013 ETAP I
wykonanie inwentaryzacji obszaru wpisanego do rejestru zabytkow - 2014
inwentaryzacja reklam na gruntach i nieruchomosciach miejskich - 2015-2016
inwentaryzacja reklam w pasie drogowym 2015-2016
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( ZDEFINIOWANIE PRZYCZYN ZLEGO STANU PRZESTRZENI:

Obecny stan przestrzeni, to efekt wieloletnich zaniedban w roznych plaszezyznach i marginesowego traktowania procesu
umieszczania urzadzen reklamowych, przy stale rosnacej pozycji reklamy jako srodka wyrazu wizualnego niezbednego w grze rynkowej.
Przyczyn zatem naleZy szukac nie tylko w braku doskonalego prawa, ale w nieprzestrzeganiu okreslonych regul zwigzanych z niska
swiadomoscia ich istnienia, braku poszanowania mienia publicznego, braku kontroli jednostek odpowiedzialnych za nadzor nad reklamami
(wlascicielii zarzadcow nieruchomosci, nadzoru budowlanego, wojewodzkiego konserwatora zabytkow). Zla jakosc reklam jest rowniez
k bezposrednio zwiazana z kondycja finansowa i niskim poziomem wrazliwosci estetycznej zleceniodawcow i tworcow reklam .

S

4

POWOLANIE
ZESPOLU DS. ESTETYKI MIASTA ORAZ WDRAZANIA
NARZEDZI OCHRONY KRAJOBRAZU W SWIDNICY




Dzialania wst

i

L s - Cam LN
i mﬁ‘W'ﬁ%“mwﬂm il

Swidnica, wrzesien 2016

i




DZIALANIA WSTEPNE
2013-2016

(ROZEZNAN IE PROBLEMATYKI\
W ZAKRESIE REKLAM NA
WIELU PLASZCZYZNACH:

» identyfikacja podmiotéw,
» stan prawny,

» rodzaj urzadzen,

> aspekt ekonomiczny.

-

_J

OCENA STANU ISTNIEJACEGO

ANALIZA STANU PRAWNEGO

4 )

INWENTARYZACJA REKLAM **na

gruntach miejskich (205 szt.), w pasach drogowych REKLAMA

(188 szt.), na nieruchomosciach Gminy w zarzadzie TO ROWNIEZ

MZN(177 szt.) DOCHOD MIASTA
INWENTARYZACJA REKLAM *pierzeje roczny dochod
Rynku (267 szt.), obszar zabytkowego miasta ~170.000 Zl
Swidnicy (1549 szt.)

*Dane pozyskane od Pelnomocnika Prezydenta ds. Ochrony i Konserwacji Zabytkow dotycza okresu 2013 oraz dane z inwentaryzacji Wydzialu Gospodarki Przestrzennej i Architektury
prowadzonej w.okresie grudzien 2014.— styczen 2015
** Dane pozyskane z Wydzialu Geodezji i Gospodarki Nieruchomo$ciami dotycza zawartych dzierzaw do IV. 2016, dane pozyskane z Wydziatlu Drogi Infrastruktury Miejskiej
dotycza decyzji na zajecie pasa drogowego w roku 2015 i do VI. 2016 oraz dane pozyskane z MZN dotycza roku 2015



\ ZDEFINIOWANIE

PRZYCZYN ZLEGO STANU PRZESTRZENTI:

PRAWO

> USTAWA O
PLANOWANIU IZAGOSPODAROWANIU

PRZESTRZENNYM., Obecny stan przestrzeni, to efekt wieloletnich zaniedban w

roznych plaszezyznach i marginesowego traktowania
procesu umieszczania urzadzen reklamowych, przy stale
> USTAWA O OCHRONIE ZABYTKOW rosnacej pozycji reklamy jako Srodka wyrazu wizualnego
IFUIHTS BNV 2N AN NS niezbednego w grze rynkowe;j.

» USTAWA O DROGACH PUBLICZNYCH,

» USTAWA PRAWO BUDOWLANE
>AKTY PRAWA MIEJSCOWEGO:

> MIEJSCOWE PLANY

ZAGOSPODAROWANIA PRZESTRZENNEGO Przyczyn zatem nalezy szukac nie tylko w braku
doskonalego prawa, ale w nieprzestrzeganiu
okreslonych regul zwigzanych z niska $wiadomoscia
POKRYCIE POWIERZCHNI ich istnienia, braku poszanowania mienia
MIASTA MPZP (%) publicznego, braku kontroli jednostek

90.0 - odpowiedzialnych za nadzoér nad reklamami
(wlascicieli i zarzadcow nieruchomosci, nadzoru

budowlanego, wojewodzkiego konserwatora zabytkow).

71.8 /5.5

66.5

82.0
2012 2013 2014 2015 2(9

Z1a jakoSc¢ reklam jest rowniez bezposrednio zwigzana z
kondycja finansowa i niskim poziomem wrazliwos$ci
estetycznej zleceniodawcow i tworcoOw reklam.
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ZESPOL DS. ESTETYKI MIASTA

Sklad Zespohu stanowi 13 czlonkow
reprezentujacych wlasciwe stuzby
Prezydenta Miasta majace
w kompetencjach

Zespol powolany zostal w celu
realizacji zadan, ktore maja

ZADANIE:
opracowanie i przyjecie programu
dzialan w oparciu o obowigzujace
rozwigzania prawne zmierzajace do
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ETAP I1

SPRECYZOWANIE CELU JAKI CHCEMY OSIAGNAC:

Nadrzqdnym celem , ktory przyswleca Wszystklm dzialaniom jest uzyskanle przyjaznej,
ieknej przestrzeni miejskie

Dla uzyskania powyzszych rozwiazan, bedacych dobrym kompromisem pomiedzy estetyka a potrzebami
wszystkich uzytkownikow przestrzeni publicznych,
przyjeto zasade jednoczesnego tworzenia prawa i jego bezposredniego wdrazania,

H w pierwszej kolejnosci na mieniu Miasta.
) “ I i

4 '] PRZYJECIE ZALOZEN: . oz

1. Podstawg
tworzenia zasad winna byé
rozmieszczenia G ‘2 stw . skierowana w
reklamiich 2. Zasadno$é 3. .glaranc_l]:;.s ku(;rzenla h - K pierwszej
Jjakosci musi byé okreslenia zakazow pravl\ln owychi sautecznyc 4. O wizerunku kolejnosci na
prawidlowa ocena umieszczenia mechanizméw umieszczania z.ewnt;trznym. obszar Rynku.
. . reklam w przestrzeni miejskiej jest miasta stanowia
stanu przestrzeni reklam lub ich . . A .
prawidlowe zidentyfikowanie przestrzenie
znacznego . . .
3 N . wszystkich uczestnikéw tego publiczne:
ograniczenia musi . . . : .
mieé uzasadnienie procesu i stworzenie ogélno- gléwne drogi,
: dostepnej bazy informacyjno — skrzyzowania,
edukacyjnej, place
i skwe




ETAP III

DZIALANIA DEUGOFALOWE DZIALANIA BIEZACE

Przygotowanie zasad i warunkow sytuowania obiektow Wadrazanie zasad oraz wypracowanie sprawnych i
matlej architektury i tablic reklamowych: SYNERGIA skutecznych mechanizmow wspdétdziatania:

> opracowania dla Rynku # blok srodrynkowy, plyta i pierzeje Rynku
» cale miasto # cale miasto
» dzialania cykliczne

l PONOWNA OCENA STANU PRZESTRZENI MIASTA 2017 |

PODJECIE DECYZJI W SPRAWIE KONIECZNOSCI PRZYSTAPIENIA DO UCHWALY
0 ZASADACH | WARUNKACH SYTUOWANIA OBIEKTOW MALE] ARCHITEKTURY, TABLIC  URZADZEN REKLAMOWYCH
ORAZ OGRODZEN, ICH GABARYTOW, STANDARDOW JAKOSCIOWYCH ORAZ RODZAJOW MATERIALOW BUDOWLANYCH,
Z JAKICH MOGA BYC WYKONANE




ZAPLANOWANE DZIALANIA DLUGOFALOWE

. »Koncepcja zagospodarowania

. wraz zich lokalizacja w bloku

»Studium krajobrazowe najwazniejszych
przestrzeni miejskich dla miasta Swidnica”

DZIALANIA BIEZACE

przestrzeni Rynku”

—

»przyjecie zasad i uzgodnienie z Wojewdédzkim Konserwatorem
Zabytkow,

»konsultacje z podmiotami gospodarczymi,

»sukcesywne wdrazanie rozwigzan,

»przygotowanie katalogu rozwiazan dla wlascicieli kamienic,
»przygotowanie listéw intencyjnych,

»wspolpraca z wlascicielami kamienic i zarzadcami w celu
wdrozenia rozwiazan,

»podjecie dzialan nakazowo-prawnych w celu usuniecia samowoli

»Koncepcja architektoniczna form reklam

srodrynkowym”

—

> zlecenie projektow zawiesi, potykaczy, tablic zintegrowanych,
>wspoélpraca z najemcami w celu wdrozenia nowych form reklamy,
>»podjecie dzialan nakazowo — prawnych w celu usuniecia samowoli

——

» przyjecie wnioskow wynikajacych z opracowania,
»wykonanie projektow zagospodarowani przestrzeni publicznych ,
»konsultacje ze sSrodowiskiem przedsiebiorcow
i firmami reklamowymi,
»wdrozenie zasad na mieniu Miasta




ZAPLANOWAN E. DZIALANIA DLUGPFALOWE DZIALANIA BIEZACE

STRONA Utworzenie i aktualizowanie informacji dotyczacych m.in.:

- »przewodnik po przepisach prawa,

. . »zasady umieszczania reklam — przepisy obowigzujace,
. cele informacyjne »galeria dobrych praktyk,
»konkursy na reklame, witryne

. cele edukacyjne

I » wylozenie do publicznego wgladu projektu planu miejscowego I

. konsultacje spoleczne > staly monitoring i biezace interwencje Strazy Miejskiej oraz jednostek
zarzadzajacych mieniem miasta w sprawach samowolnie umieszczanych
reklam,

>wspolpraca z podmiotami, ktére uzyskaly dotacje celowa z budzetu Miasta,
>wypracowanie zasad wspoélpracy z organami uczestniczacymi w procesie
Niezaleine cykliczne dzialania umieszczania reklam w przestrzeni miejSkiej tj. WOieW(’)deim
Konserwatorem Zabytkéw, Starosta Powiatowym, Powiatowym Inspektorem
Nadzoru Budowlanego oraz zarzadcami nieruchomosci

»nawiazanie wspolpracy z Zarzadcami drég publicznych oraz wlascielami
obiektow w obszarze Rynku,

>»sukcesywne podejmowanie dzialan egzekucyjnych w celu usuniecia

— SamOWOInie umieszczanyCh reklam.




cena stanu przestrzeni miejskic
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Z1L.ECONE OPRACOWANIA

- wrzesien 2015-
grudzien 2015

,KONCEPCJA
ARCHITEKTONICZNA
FORM REKLAM WRAZ Z
ICH LOKALIZACJA W

~ BLOKU
SRODRYNKOWYM”-

fot. T. Pietrzyk
Fotografie udostepnione z zasob6w Wydziatu Promocji Urzedu Miejskiego w Swidnicy

- luty 2016 -
wrzesien 2016

,STUDIUM
KRAJOBRAZOWE
NAJWAZNIEJSZYCH

PRZESTRZENI
MIEJSKICH DLA MIASTA
SWIDNICA”

DZIAL. ANIA

kwiecien 2016 -
czerwiec 2016

~KONCEPCJA
ZAGOSPODAROWANIA
PRZESTRZENI RYNKU”
DLA MIASTA SWIDNICA

2 ;]
fot. D. Nowaczynski




Studium krajobrazowe
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Droga Nr 3396 D do Zarowa

i autostrady A4 (27,5 km)
) &
Droga krajowa Nr 35

do Wezta Bielanskiego (44 km)
i do Wroctawia (55 km)

- Droga Nr 382 do Legnicy
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Fotografie wykonanie podczas inwentaryzacji reklam w okresie 2015 — 2016 przez pracownikéw Wydziatu Gospodarki Przestrzennej i Architektury Urzedu Miejskiego w Swidnicy
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Fotografie wykonanie podczas inwentaryzacji reklam w okresie 2015 — 2016 przez pracownikéw Wydziatu Gospodarki Przestrzennej i Architektury Urzedu Miejskiego w Swidnicy
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INWENTARYZACJA OBJEXA SWYM ZAKRESEM:

> okreslenie wlasnosci terenéw, A

» fotograficzna inwentaryzacje obszaru drég i przyleglych
terenow oraz placow w ujeciu panoram,

»lokalizacje wszystkich reklam

—

OZNACZENIA
SKRZYZOWAN

OZNACZENIA PLACOW
OZNACZENIA DROG




Studium krajobrazowe najwazniejszych przestrzeni miasta Swidnica
PLANSZAnr 2 - 3:
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Analiza dotyczyla stopnia nasycenia reklam w omawianym obszarze, jak r6wniez stopnia
degradacji poszczegolnych obszarow.
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Studium krajobrazowe najwazniejszych przestrzeni miasta Swidnica
PLANSZA nr 4-5 -
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Wnioski z przeprowadzonych analiz, wyznaczenie obszarow chronionych oraz sformulowanie
zasad i warunkow sytuowania reklam popartych wizualizacja proponowanych rozwiazan.
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PRZYKLAD PROPONOWANYCH ROZWIAZAN
OBSZAR SKRZYZOWANIA:
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»KONCEPCJA ARCHITEKTONICZNA

FORM REKLAM WRAZ Z ICH LOKALIZACJA NA ELEWACJACH
— DLA LOKALI USLUGOWYCH,
BIURIINSTYTUCJI NA BUDYNKACH
W BLOKU SRODRYNKOWYM W SWIDNICY”

= /

l - wrzesien 2015- grudzien 2015

Opracowanie jest podstawa do:

» sukcesywnej wymiany nieestetycznych reklam i szyldow,

» uregulowania stanéw prawnych.

Koncepcja zawiera:

» forme reklam,

» fragmenty parteréw elewacji wraz z projektowanymi szyldami ,
» ujecia fotograficzne pierzei wraz z lokalizacja projektowanych reklam i szyldéw , —
» opis noénikéw reklamowych wraz z ich lokalizacja, A
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STAN ISTNIEJACY PROPOZYCJA ZMIAN
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PRZYKEADY wg KONCEPCJI NOSNIKOW REKLAMOWYCH
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+KONCEPCJA ZAGOSPODAROWANIA
PRZESTRZENI RYNKU”

ZAKRES OPRACOWANIA

kwiecien 2016 - czerwiec 2016

Obecnie w Rynku funkc¢jonuje 11 ogrodkéow
gastronomicznych:

»Rynek 41-Bar —Seta i Galareta,

»Rynek 39-Bar —Pizzeria Ferrari

»Rynek 39 Gastronomia-Kawiarnia

»Rynek 18-Bar Kupiecki

»Rynek 33 — Kawiarnia w ksiegarni MATRAS S.A.
»Rynek 43 - Restauracja-Kawiarnia Ziemianska
»Rynek 43-44 - Restauracja Mieszczanska
»Rynek 23 - Lodziarnia Amaretto

»Rynek 23A — Restauracja DELAGIO

»Rynek 25 - Gelateria ,,Ciao Italia”

»Rynek 26 — Pub ,Biala Dama”




Dotychczasowy stan
lokalizacji i formy ogrodkéw

ZJKONCEPCJA ZAGOSPODAROWANIA

jest bardzo zr6znicowany dla calej plyty PRZESTRZEl\II RYNKU”
$widnickiego Rynku i nie stanowi spéjnosci DLA MIASTA SWIDNICA

w zadnych detalach

Fot. 3. Rynek nr 33, kawiarnia przy ksiegarni MATRAS
stan z wrzesnia 2015 r.
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Fot. 2. Rynek nr 24, stan z wrze$nia 2015 r. Fot. 4. Rynek nr 37, stan z 2015 r.



~KONCEPCJA ZAGOSPODAROWANIA

Ogrodek uwzgledniajacy PRZESTRZENI RYNKU” DLA MIASTA
projektowane formy SWIDNICA

WIZUALIZACIA

WIZUALIZACIA

WIDOK C
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+KONCEPCJA ZAGOSPODAROWANIA
PRZESTRZENI RYNKU”

DLA MIASTA SWIDNICA

PIERZEJE RYNKU

Po przeprowadzeniu
inwentaryzacji i dokonaniu
analizy
istniejacych w Rynku
szyldow i urzadzen
reklamowych wskazane zostaty
urzadzenia reklamowe:
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do likwidacji,
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do utrzymania,

do przekomponowania,

do zmianyv formy.
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' PRZYKEAD KOMPOZYCJI NOSNIKA REKLAMOWEGO
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ISTNIEJACE ELEMENTY REKLAMOWE NA ELEWACJI
BUDYNKU - WSKAZANE DO USUNIECIA

POSTULOWANE LOKALIZACJE DLA SZYLDOW I NOSNIKOW
REKLAMOWYCH

MOZLIWOSC ZAKLEJENIA SZYB, WITRYN I PRZESZKLEN
FOLIAMI Z INFORMACJAA REKLAMOWA — JEDYNIE DO 15%
ICH POWIERZCHNI

Lokalizacja — Rynek 3




PRZYKEAD KOMPOZYCJI NOSNIKA REKLAMOWEGO
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ISTNIEJACE ELEMENTY REKLAMOWE NA ELEWACJI
BUDYNKU - WSKAZANE DO USUNIECIA,
PRZEKOMPONOWANTIA, LUB ZMIANY FORMY

e POSTULOWANE LOKALIZACJE DLA SZYLDOW I NOSNIKOW
2 REKLAMOWYCH

;,;:f o MOZLIWOSC ZAKLEJENIA SZYB, WITRYN I PRZESZKLEN

o x”i FOLIAMI Z INFORMACJAA REKLAMOWA — JEDYNIE DO

15% ICH POWIERZCHNI

Lokalizacja — Rynek 33
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LIST INTENCYJNY

Szanowni Mieszkaricy i Przedsiebiorcy, dzialajacy na terenie Miasta Swidnicy

Wyrazajqc troske o jakos$é wspélnych przestrzeni w miescie Swidnica, ktére rzutuja na wizerunek
naszego miasta, jak i komfort zycia, a takze dziatania w nim, chciatabym Paristwa serdecznie zacheci¢ do
wspdlpracy w zakresie podnoszenia ich estetyki.

W dniu 11 wrzesnia 2015r. weszla w zycie ustawa z dnia 24 kwietnia 2015r. o zmianie niektérych
ustaw w zwiqzku ze wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu. Miasto podjelo pierwsze kroki w celu jej
wdrozenia.

Ustawa ta daje gminie narzedzia prawne do uporzadkowania przestrzeni miejskiej, w szczegélnosci w
zakresie umieszczanych reklam, ogrodzen i malej architektury. Oceniajqac stan miasta, w szczegolnosci jakosé
i miejsca rozmieszczenia reklam oraz przyjmujac negatywne sygnaly w tym zakresie ze strony mieszkancow,
jestem przekonana, ze ta sfera wymaga skonkretyzowanego dziatlania.

Reklama to nie tylko problem estetyki miejsca, ale réwniez podstawa dzialalnosSci wszystkich
podmiotéow gospodarczych, instytucji chcqcych przekazad informacje i innych oséb wyrazajacych sie w formie
wizualnej. Chcielibysmy zatem zachowaé pelny profesjonalizm w przygotowaniu prawa miejscowego i
tworzyé go przy udziale wszystkich zainteresowanych.

W zwigzku z tym oddajemy do Paristwa uzytku zakladke na stronie internetowej miasta Swidnicy, na
ktorej bedziemy umieszczaé wszelkie informacje, dotyczace podejmowanych przez Miasto dziatan i informacje
niezbedne dla zainteresowanych wyrazaniem sie w formie reklamy, oczekujgc uwag i propozycji
w tym zakresie.

Jestem przekonana, ze takimi dzialaniami wspédlnie stworzymy przestrzen, w ktoérej bedziemy
przebywaé chetnie i z przyjemnosciq.

EKLAMOWA
|

MIASTA SWIDNICY Prezydent Miasta

Beata Moskal - Staniewska




STRONA INTERNETOWA

TRERINNKA  rpned 2 trodgion

) T
MIASTA SWIDNICY

MAPA STRONY | BIP | KONTAKT

POLITYKA REKLAMOWA ~ Swidnica A
N/ | T8I 2
" NCY [\t MIESZKANCY &

Urzad Miejski Polityka reklamowa
Wwiadze miasta Griwania Wiantn | [Podstamone duticie |

Swidnica, kibre rzutuja na wiserunek nassego miasta, jak i komfort
sachecit do wapdlpracy w zakresie podnoszenia ich estetyki.

Podstawowym zadaniem utworzonej zakladki
na stronie internetowe;j jest
przekaz informacji o dzialaniu Miasta

daje ginic narzedzia prawne do uporzadkowania peaestrzeni miciskicj, w szczrgdlnosel W zakresie umiesaczanyeh
Ocenisjac stan missta, Inosei  micjsca romiessczenia reldam oraz prayimUjAC
rzciconans, 7 ta sfern wymaga skonkretyzowancyo drintania

podstawa dzislainoscs weeystkich podmiotéw gospodarcaych, instytuci
sie w formie wizualnej. Cheielibyémy, ztem zachowaé petny profesjonalizm
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W zwinzko 2 tym oddajemy do Pastwa uzytku zakladies na internetomwej miasta Swidnicy, na kiérej bedziemy umieszczat
waaelkie informacie, dotyczace podeimowanych przez Minsto dzialan i informacie niezbedne dia Zainteresownnych wyrazansem sie

w formie reklamy, ocackujac uwag i propozycji w tym zakresie,

= ol rymy preestraeds, w Kirej bedziemy prrebywaé chetnie i 2 proyjemnasein,
2 powataniem

Prezydent Miasta Swidnicy

Beata Moskal - Stantewska

Urzad Miejski w Swidricy, ul, Arroi Krajowe) 49, 58-100 Swidnica, tel.; 474 856-28-00, fax: +74 856-87-21, e-mal: um@urn swidnica pl

Polityka reklamowa  Idea Dziatania Miasta Co zrobic aby umiescic reklame Podstawowe definicje Zasady

umieszczania reklam Murale Konkursy Akty prawne/uchwaly




Proponowane kierunki polityki
reklamowej
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POLITYKA

PROPONOWANE KIERUNKI POLITYKI CEL 1 KIERUNKI DZIAEAN
REKLAMOWEJ Dzmgﬂ?;:ﬁﬁmﬁ

> wyhunzmlmummm Rynkn - 2013
> yzacji obszaru wpi do rejestru w - 2014

¥ inwentaryzacja reklam na i mi SCi iejskich - 2015-2016
» inwentaryzacja reldam w pasie drogowym 2015-2016

] | WNIOSKI | X

ZDEFINIOWANIE PRZYCZYN ZEEGO STANU PRZESTRZENI:

Obeeny stan i, to efekt wi i i i w roimych i i eg ia procesu
pray stale rosnacej pozycji reldamy jako rodka wyrazu wi i W Erze Iy j.
Przyaynzzhalnaluymhcmetyﬂmwhﬂlm prawa, ale w ni i = regul zwi zmiska
. . X . . . 5 ich it ia mienia li ‘braku konuroli j i i za nadzor nad i
|:> stan Miasta w zakresie ekspansji reklamy nie jest taki zly, e e e e
|:> skala Miasta pozwala na podjecie dzialan, ktére w pierwszej n_
kolejnosci usuna podstawowe przyczyny tego stanu, R ...._....- S,
NARZEDZI OCHRONY KRAJOBRAZU W SWIDNICY
|:> po przeprowadzeniu zaproponowanych dzialan Miasto bedzie i N
dysponowalo: SPRECYZOWANIE CELU JAKI CHCEMY OSIAGNAG:
celem, kory 5 == |..|.- = i yjaznej, pickne; iej, w kitdrej reklamy beda.
» sprawdzonymi regulami i zasadami, m i3z, bedaeych dobeym ioem pous o potecebam
inf 3 -eduk 3 e pitraresed nlefmote na mitnin Mizste.
> baza informacyjno-edukacyjna, .
» wiedza odnoscie ilo$ci podmiotéw objetych regulacjami, . "
. L. . . .. 1 Podsawtuvorzena 22524 Masaduofireleniz 3. Gwarancja stworzenia 4.0 wizerunku SZracireg inej rol
> wiedza odnoscie skali prawdopodobnych interwencji | | St o macgmegogr i mcana || Rk iy e %:mﬁ'&“égm
. . . . . acens stams " cbsearach rekdam rogi presjzdow przzz  mispeem ntegrac
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okreslonych zasad, siwda ) San ke e, h«zmmmwpm: oo .,m dostepne] slavery uiy: pree: ﬁﬂdmgwgsan?dm;“mm
. , . , . . , e umjeszczenia e ety s otz e bt tan
» wiedza odnoScie kosztow przeprowadzenia dzialan, —— i walorw ohsan
. . . . , . OKRESLENIE KIERUNKOW DZIAEAN
Dzialania wymagaja pracy wielu osob, jednostek . :
organlzacmnycll: urzedu o réoznym szczeblu . —— p——
Preye i d i 6w sy ia obiekrd Zani za_sadaraz v P i
ompetencjl. e architektury i tabic b SYNERGIA } 5
> upl‘dmwanud]dllynhl % blok srédrynkowy, plytilp)em)ellynhl
¥ cale miasto * ca}emmw

5
- B B

Whioskuje sie, aby przyjaé przedstawione w niniejszym opracowaniu dzialania i przesunaé
decyzje w sprawie przystapienia do sporzadzenia prawa miejscowego jakim jest uchwala na rok 2017

(IV kwartal), po dokonaniu ponownej oceny stanu przestrzeni miasta.




Konsekwentna kontynuacja okreslonych dzialan pozwoli na uzyskanie takiego obrazu
przestrzeni publicznych calego Miasta.

ul. Polna Droga — ul. Walbrzyska - rondo

Plac 1000-lecia Panstwa Polskiego

Fotografie wykonanie w okresie 2016 przez pracownikoéw Wydzialu Gospodarki Przestrzennej i Architektury Urzedu Miejskiego w Swidnicy



PRZYKLADY REALIZACJI Z OSTATNICH LAT
‘obecnie dawniej
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PRZYKLADY REALIZACJI Z OSTATNICH LAT

obecnie dawniej




PRZYKLADY PODJETYCH INTERWENCJI

Fot. skrzyzowanie Armii Krajowej i Sybirakéw — ogrodzenie
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W zwiazku z faktem, ze zgodnie
z art. 37b ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym,
Rada Gminy podejmuje uchwale o przygotowaniu przez Prezydenta

projektu uchwaly w sprawie ustalenia ,zasad i warunkéw sytuowania
obiektéw matej architektury, tablic reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw,
standardoéw jakosciowych oraz rodzajéw materiatow budowlanych z jakich mogq byé

2 wykonane”,
pozostawia sie decyzje w tej sprawie do rozstrzygniecia
; przez Wysoka Rade.
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